UNIWERSYTET IM. ADAMA MICKIEWICZA W POZNANIU

STUDIA PODYPLOMOWE DIGITAL MARKETING

PLAN ZAJEC 2021/2022
. Data 6 XI 20 XI 4 Xl 151 1211 26 11 12 1 26111 | 091V | O7V 21V 11 25 Vi
Godzina Vi
8:15-9:45 AS1 Mz Mz
10:00-11:30 J DP AS1 Mz Mz WC1 AS2 twW PO MD WC2 | AK1 AK2
11:45-13:15 J DP AWZ AWZ MZ WC1 AS2 twW PO MD WC2 | AK1 AK2

(do 12:30)

13:30-15:00 MR1 DP AWZ | AWZ AWZ WC1 AS2 tw N MD WC2 | AK1 AK2

15:15-16:45 | MR1 DP AWZ | awz | Wcl AS2 IS MD | wc2 | Akl | AK2
(do 16:00) (do 16:00)
17:00-18:30 K AWZ IS AK1
(do 17:45)

18:45-20:15 K IS

oAt o | 21x |sxul| 161 130 | 2700 | 13m |27m | 0w | osv | 22v | 2 | 26w

Godzina \Y/|
8:15-9:45
10:00-11:30 | MR1 DP | MR2| Mz wcl | As2 | tw PO | MD | wWcC2 | AK2
11:45-13:15 | MR1 DP | MR2| M2z wcl | As2 | tw PO | MD | wWC2 | AK2
13:30-15:00 | MR1 | AS1 |MR2| Mz WC1 | As2 PO | MD | wC2 | AK2
15:15-16:45 K AS1 K wcl | AS2 N Mp | WC2 | ak2
(do 16:00) (do 16:00)

17:00-18:30 K AS1 K IS

18:45-20:15 K K
(do 19:30)




JJ - Wstep do digital marketingu (dr Jakub Jakubowski)

DP - Zarzadzanie produktem w srodowisku internetowym (Dawid Pierz)

MR1 - Podejscie biznesowe w digital marketingu (Maciej Raczak)

JK - Strategia marki w swiecie digital (Jakub Kwaczynski)

AWZ - Prawo internetowe (dr Anna Wiliriska-Zelek)

MZ - Podstawy analityki internetowej (Martyna Zastrozna)

MR2 - Badania neuromarketingowe (Maciej Raczak)

AS1 - Analiza i optymalizacja skutecznosci reklamy (Agata Stepien)

W(C1 - Segmentacja rynku i analiza konkurencji online (dr Wojciech Czart)

tW - E-commerce (tukasz Wolff)

AS - Reklama internetowa (display, search, native, online video) (Agata Stepien)
PO - Internetowy PR (Piotr Orlik)

WC2 - Precyzja i sztuczna inteligencja w digital marketingu (dr Wojciech Czart)
JS - Marketing aplikacji mobilnych (Joanna Stefaniak)

MD - Copywriting (Maciej Dobosiewicz)

AK1 - Warsztat komunikacji wizualnej (Andrzej Kostus)

AK2 - Podstawy projektowania w digital marketingu (Andrzej Kostus)



